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Industria della musica. |"azienda abruzzese rileva Turbosound

Shopping inglese per Proel

Daniele Barzaghi

man La Proel, primo produttore

italiano distrumentie attrezzatu-

re musicali, haappena comprato
il concorrente inglese Turbo- °

sound, noto peraver curatolaso-
norizzazione deiconcertidigrup-
pi del calibro di Pink Floyd, Iron

MaideneDireStraits. Peril presi-

“dente Fabrizio Sorbi & «un suc-
- cesso che ha dello storico, in un
settore da sempre dominato dai
grandimarchibritannicie ameri-
cani. Successoingran parte dovu-
to agli investimenti concentrati
su risorse umane, innovazione,
distribuzione e logistica».’
L’azienda, con sede a Tera-
mo, ha fatturato nel 2005 circa

40 milioni di euro (ai qualiora

si aggiungono i 15 milioni di
Turbosound) e negli ultimi
esercizi ha registrato un trend
di crescita del 26%.

Adesso che la Proel ¢, per di-
mensione, la 40esima azienda al
mondonel campodelleapparec-
chiature musicali, sembrano or-
mailontaniiprimi Anni'go quan-
do all'esordio il marchio contava
appena sei dipendenti: oggi, a
una quindicina d’anni di distan-
za, ne ha120, ai quali si sommano
glioperatori dell'indottonaziona-

le e internazionale (un migliaio -

dipersonesoloinCina). «All'epo-
caparevaimpossibile perunare-
alta italiana competere con i co-
lossi mondiali — continua Sorbi.

 Fabrizio Sorbi, presidente de

— In particolare nel campo dei
prodottiabasso contenutotecno-
logico. Una sfida che sembrava
gia persa in partenzay. Fu allora
che l'ingegnere tento la via delle

jointventure conaziendestranie- '

re. Le prime arrivarono subito:
nel1993 in Inghilterra, quando fu
creatala Proel International Ltd,
enel19gs conl’approdonegliSta-
ti Uniti, a El Paso, Texas. Poi ne
venneroaltresei, compreseletre
realizzate in Cina. «Una presen-
zadirettasu quel mercato aiutaa
proteggersi dalle contraffazioni
— afferma Sorbi — e comunque

siamo presentisul pesto conper- -

sonale italiano, che assicuraqua-
litaallaproduziones. Tuttele tec-
nologie vengono comunque da
Teramo, e Sorbitieneasottoline-
arlo. 11596 del fatturato & destina-
to all'innovazione, cui lavora un

team.di 15 ricercatori. A questisi

IMAGOECOROMICA

lla F-'foéi

aggiungono ogni anno 1z laureati
delle vicine facolta di ingegneria,
e i migliori tre o quattro restano

_inazienda. «Irapporticon le uni-

versita? Difficili, quandola Proel
erauna piccolarealta. Oggi sono
costanti e proficui, al punto che &
allo studiouno spinoff con'Uni-
versitadi Anconanel settore del-
letecnologie digitali».
Lacorsaall’innovazione del-
la Proel ha fatto poi un salto di
qualita nel 2003 quando, attra-
verso fondi di private equity, &
entrata nell’azionariato Alce-
doSgr. «Non ciservivaulterio-
reliquidita—spiegalingegne-
re—maAlcedohaportatouna
cultura aziendale matura, un
linguaggio diverso, utile alla
crescita del management». E
utile in vista della quotazione
in Borsa che Sorbi pensa di ef-
fettuare nel corso del 2007.
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